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Emoji Jas: goed idee bij het delen van de weg
· Fietsen populairder dan ooit in Europa, mede dankzij doelen voor verbeteren van luchtkwaliteit
· Jaarlijks komen ongeveer 2.000 fietsers om het leven. Communicatie tussen fietser en automobilist kan beter
· Ford ontwikkelt Emoji Jas in het kader van ‘Share The Road’ campagne
Amstelveen, 13 februari 2020 – In Europa is het nog nooit zo populair geweest om de fiets te pakken. Denk maar aan overheden die de luchtkwaliteit in steden wil bevorderen, het delen van de fiets – wat inmiddels een begrip is geworden – en miljoenen Europeanen die fietsend forensen, sporten en recreëren.

De communicatie tussen fietsers en automobilisten verloopt echter niet altijd soepel. Een fietser moet een hand van het stuur halen om richting aan te geven of een bedankje kenbaar te maken. Volgens de Traffic Safety Basic Facts van de Europese Commissie, komen er in Europa jaarlijks ongeveer 2.000 fietsers om het leven in het verkeer. In Nederland vielen er in 2018 228 dodelijke ongevallen met een fietser te betreuren.

In het kader van de campagne 'Share The Road' heeft Ford opdracht gegeven voor een prototype Emoji Jas. Deze unieke creatie (die niet te koop is) is ontworpen om te demonstreren hoe spanningen kunnen worden verminderd. Bijvoorbeeld door fietsers naar automobilisten makkelijker en duidelijker te laten communiceren.
"In de wereld waarin wij leven – en rijden – is communicatie van cruciaal belang. Het komt echter maar al te vaak voor dat de communicatie tussen automobilist en fietser beperkt blijft tot een claxonsignaal of een grof handgebaar. Fietsers moeten meestal het stuur met één hand loslaten om te communiceren. De Emoji Jas gebruikt een universele communicatiewijze waarmee spanningen op de weg kunnen worden verminderd. Zo kunnen we met z'n allen leren om de weg te delen: 'share the road'", aldus Emmanuel Lubrani van 'Share The Road' bij Ford Europa

De Emoji Jas
Emoji's bestaan inmiddels meer dan twintig jaar en worden omschreven als de eerste taal die voortkomt uit de digitale wereld. Volgens het eerste "Emoji Trend Report" vinden de meeste mensen het makkelijker om hun emoties uit te drukken met emoji's dan via een telefoongesprek.
Het jack heeft een gaaspaneel waarop met LED-verlichting het volgende kan worden weergegeven:
· Een van drie emoji's: [image: image7.png]
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· Waarschuwingssignaal:[image: image12.png]



De fietser activeert de emoji's, richtingaanwijzers en het waarschuwingssignaal met een draadloze afstandsbediening die op het fietsstuur is gemonteerd.
"Emoji's zijn een fundamenteel onderdeel geworden van de manier waarop wij taal gebruiken. We kunnen ze gebruiken om gelaatsuitdrukkingen, humor of sarcasme over te brengen. Dit jack is gemaakt in samenwerking met Ford 'Share The Road'. Het stelt fietsers in staat om hun gevoelens uit te drukken en het brengt een emotionele band tussen hen en andere weggebruikers tot stand", aldus Dr. Neil Cohn PhD, assistant professor, Department of Communication and Cognition, Tilburg University, Nederland  

Share The Road en Driving Skills for Life
Met de 'Share The Road’ campagne probeert Ford harmonie te scheppen tussen weggebruikers. Ford onderstreept hiermee hun overtuiging dat iedereen ervan profiteert als meer mensen veiliger kunnen fietsen.
Het bedrijf heeft een bekroonde virtual reality-ervaring gemaakt om bij automobilisten en fietsers meer wederzijds begrip te kweken voor elkaars uitdagingen en beperkingen in het verkeer. 'WheelSwap' laat automobilisten en fietsers zien hoe onattent gedrag in het verkeer op zijn minst huiveringwekkend en mogelijk zelfs fataal kan zijn voor medeweggebruikers. Uit de eerste onderzoeken blijkt dat bijna alle deelnemers na het ondergaan van de ervaring zeggen hun gedrag te zullen aanpassen. ‘Wheel Swap’ is tevens een onderdeel van ‘Driving Skills for Life’, de gratis verhoogde rijvaardigheidstraining voor jonge automobilisten tot 24 jaar. Meer informatie over Driving Skills for Life, dat ook jaarlijks in Nederland georganiseerd wordt, vind je hier.
Bekijk hier de afbeeldingen en GIF. 
# # #
Zelf rijden

Wilt u als redacteur zelf een keer met een van de nieuwe Ford modellen rijden, neem dan contact op met de afdeling PR van Ford Nederland via prfordnl@ford.com.

Uw lezers zijn uiteraard ook van harte welkom om een proefrit in te plannen bij één van de officiële Ford dealers. Het aanvragen van een proefrit kan via www.ford.nl/handige-links/ik-wil/proefrit-aanvragen. 
Ford Motor Company

Ford Motor Company is een wereldwijd bedrijf met als thuisbasis Dearborn, Michigan. Het bedrijf ontwerpt, produceert, verkoopt en onderhoudt een volledige lijn Ford personenauto’s, pick-ups, SUV's, geëlektrificeerde voertuigen en luxe Lincoln-voertuigen. Ook biedt het bedrijf financiële diensten via Ford Motor Credit Company en streeft het een leidende posities na in elektrificatie, autonome voertuigen en mobiliteitsoplossingen. Ford heeft wereldwijd ongeveer 191.000 mensen in dienst. Ga voor meer informatie over Ford, de producten en Ford Motor Credit Company naar www.corporate.ford.com.
Ford of Europe produceert, verkoopt en onderhoudt voertuigen van het merk Ford in vijftig afzonderlijke markten en heeft ongeveer 47.000 werknemers in dienst. Joint ventures en zelfstandige activiteiten meegeteld, werken er ongeveer 62.000 mensen. Ford Europa bestaat uit Ford Motor Credit Company, Ford Customer Service Division en negentien productiefaciliteiten (twaalf eigen of geïntegreerde joint venture-faciliteiten en zes zelfstandige joint venture-faciliteiten). De eerste auto's van Ford werden in 1903 naar Europa verscheept, hetzelfde jaar waarin Ford Motor Company is opgericht. De productie in Europa begon in 1911.

Voor meer informatie over Ford:
Ford Nederland B.V.

Afdeling Public Relations

Sebastiaan van de Pol

Telefoon: 020-5044504
E-mail: prfordnl@ford.com
Mediasite: www.fordmediacenter.nl

 
 
 
 

Ga naar www.fordmediacenter.nl voor persinformatie, aanvullend materiaal, hoge-resolutiefoto's en video´s

Volg Ford op www.facebook.com/FordNederland, www.twitter.com/FordNL of http://www.youtube.com/user/Fordnederland
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